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§1

(1) Dieses Gesetz findet Anwendung auf di e Werbung fir
1. Arzneimittel imSinne des 8 2 des Arzneimttel gesetzes,

la. Medi zi nprodukte im Sinne des § 3 des Medi zi nprodukt egeset zes,

2. andere Mttel, Verfahren, Behandl ungen und Gegenst&nde, soweit sich die

Wer beaussage auf di e Erkennung, Beseitigung oder Linderung von Krankheiten,
bezi eht ,
operative plastisch-chirurgi sche Eingriffe, soweit sich die Wrbeaussage auf die
Ver anderung des nenschlichen Koérpers ohne nedi zi ni sche Notwendi gkeit bezieht.

Kor per schaden oder krankhaften Beschwerden bei Mensch oder

(2) Andere Mttel im Sinne des Absatzes 1 Nr. 2 sind kosnetische Mttel
4 des Lebensmittel - und Bedarfsgegenst d&ndegeset zes. Cegenstdnde i m Si nne des Absatzes

Ti er

1 Nr. 2 sind auch Gegenstande zur Korperpflege imSinne des 8 5 Abs. 1 Nr.

Lebensmittel - und Bedarfsgegenst &ndegeset zes.

(3) Eine Werbung im Sinne di eses Cesetzes ist auch das Ankindi gen oder Anbieten von

Wer beaussagen, auf die dieses CGesetz Anwendung fi ndet.

(4) Dieses CGesetz findet kei ne Anwendung auf die Werbung fir Gegenstande zur Verhitung

von Unf al | schaden.

(5) Das Gesetz findet keine Anwendung auf den Schriftwechsel und die Unterl agen
ni cht Wer bezwecken di enen und die zur Beantwortung einer konkreten Anfrage zu ei nem

bestimten Arzneimttel erforderlich sind

imSinne des §

2



(6) Das Gesetz findet ferner keine Anwendung bei m el ektroni schen Handel mit
Arzneinitteln auf das Bestellfornular und die dort aufgefihrten Angaben, soweit diese
fiar eine ordnungsgentafle Bestel |l ung notwendi g sind.

§ 2

Fachkrei se i m Si nne di eses Gesetzes sind Angehéri ge der Heil berufe oder des

Hei | gewer bes, Einrichtungen, die der Gesundheit von Mensch oder Tier dienen, oder
sonstige Personen, soweit sie nmt Arzneimtteln, Medizinprodukten, Verfahren

Behandl ungen, Gegenstanden oder anderen Mtteln erlaubterwei se Handel treiben oder sie
i n Ausubung i hres Berufes anwenden.

§ 3

Unzul @ssig ist eine irrefihrende Werbung. Eine Irrefihrung liegt insbesondere dann vor
1. wenn Arzneimttel n, Medi zi nprodukten, Verfahren, Behandl ungen, Gegenstéanden oder
anderen Mtteln eine therapeuti sche Wrksankeit oder Wrkungen bei gel egt werden, die
si e ni cht haben,
2. wenn fal schlich der Eindruck erweckt wrd, dafl
a) ein Erfolg mt Sicherheit erwartet werden kann,
b) bei besti nmungsgenifllem oder | &ngerem Gebrauch kei ne schéadli chen Wrkungen
eintreten,
c) di e Werbung nicht zu Zwecken des Wettbewerbs veranstaltet wrd,

3. wenn unwahre oder zur Tauschung geei gnete Angaben
a) Uber di e Zusanmenset zung oder Beschaffenheit von Arzneinmitteln, Medizi nprodukten,
Cegenst anden oder anderen Mtteln oder Uber die Art und Wise der Verfahren oder
Behandl ungen oder
b) Uber die Person, Vorbildung, Befahi gung oder Erfol ge des Herstellers, Erfinders
oder der fir sie tatigen oder tatig gewesenen Personen

germacht werden.
§ 3a

Unzul @ssig ist eine Werbung fir Arzneimttel, die der Pflicht zur Zulassung unterliegen
und di e nicht nach den arzneimttelrechtlichen Vorschriften zugel assen sind oder

al s zugel assen gelten. Satz 1 findet auch Anwendung, wenn sich die Werbung auf
Anwendungsgebi et e oder Darrei chungsfornmen bezi eht, die nicht von der Zul assung erfasst
si nd.

§ 4

(1) Jede Werbung fur Arzneinmittel imSinne des 8 2 Abs. 1 oder Abs. 2 Nr. 1 des
Arzneinittel gesetzes nulR fol gende Angaben enthal t en:

1. den Naren oder die Firma und den Sitz des pharnazeuti schen Unternehners,

di e Bezei chnung des Arzneinmittels,

di e Zusamrenset zung des Arzneinmittels gema3 § 11 Abs. 1 Satz 1 Nr. 6 Buchstabe d
des Arzneinmttel gesetzes,

di e Anwendungsgebi et e,

di e Gegenanzei gen,

di e Nebenwi r kungen,

War nhi nwei se, soweit sie fir di e Kennzei chnung der Behél t ni sse und &auller en
Urhil | ungen vor geschri eben sind,
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7a. bei Arzneimtteln, die nur auf &rztliche, zahnarztliche oder tieréarztliche
Ver schr ei bung abgegeben werden dirfen, der H nweis "Verschreibungspflichtig”,

8. die Wartezeit bei Arzneinmitteln, die zur Anwendung bei Tieren bestimt sind, die
der Gewi nnung von Lebensmittel n di enen

Ei ne Werbung fir traditionelle pflanzliche Arzneimittel, die nach dem

Arzneinmittel gesetz registriert sind, nuss fol genden H nweis enthalten

"Traditionelles pflanzliches Arzneimttel zur Anwendung bei ... (spezifiziertes
Anwendungsgebi et/ spezi fi zi erte Anwendungsgebi ete) ausschlielllich auf G und | angjahriger
Anwendung".

(1a) Bei Arzneinmitteln, die nur einen arzneilich wrksanen Bestandteil enthalten, nmuR
der Angabe nach Absatz 1 Nr. 2 die Bezeichnung dieses Bestandteils nmt dem H nweis:
"Wrkstoff:" folgen; dies gilt nicht, wenn in der Angabe nach Absatz 1 Nr. 2 die
Bezei chnung des Wrkstoffs enthalten ist.

(2) Die Angaben nach den Absatzen 1 und la nilssen nit denjeni gen Ubereinstinmen, die
nach 8 11 oder 8§ 12 des Arzneimttel gesetzes fir di e Packungsbeil age vorgeschri eben
sind. Kénnen die in § 11 Abs. 1 Satz 1 Nr. 3 Buchstabe a und ¢ und Nr. 5 des
Arzneinittel gesetzes vorgeschri ebenen Angaben nicht gemacht werden, so kénnen sie
entfallen.

(3) Bei einer Werbung auflerhal b der Fachkreise ist der Text "Zu Risiken und

Nebenwi rkungen | esen Sie di e Packungsbeil age und fragen Sie | hren Arzt oder Apotheker"
gut | esbar und von den Ubrigen Werbeaussagen deutlich abgesetzt und abgegrenzt
anzugeben. Bei einer Werbung fir Heilwasser tritt an die Stelle der Angabe "die
Packungsbei | age" di e Angabe "das Etikett" und bei einer Werbung fur Tierarzneimtte
an die Stelle "lhren Arzt" die Angabe "den Tierarzt". Di e Angaben nach Absatz 1 Nr.

1, 3, 5 und 6 kénnen entfallen. Satz 1 findet kei ne Anwendung auf Arzneinmittel, die
fiar den Verkehr auferhal b der Apotheken frei gegeben sind, es sei denn, daR in der
Packungsbei | age oder auf dem Behdal t ni s Nebenw rkungen oder sonstige Risiken angegeben
si nd.

(4) Die nach Absatz 1 vorgeschriebenen Angaben niissen von den ubri gen Werbeaussagen
deutlich abgesetzt, abgegrenzt und gut |esbar sein.

(5) Nach einer Werbung in audiovisuellen Medien ist der nach Absatz 3 Satz 1 oder

2 vorgeschriebene Text einzubl enden, der im Fernsehen vor neutral em Hi ntergrund gut

| esbar wi ederzugeben und gl ei chzeitig zu sprechen ist, sofern nicht die Angabe dieses
Textes nach Absatz 3 Satz 4 entfallt. Die Angaben nach Absatz 1 kénnen entfallen

(6) Die Absatze 1, 1a, 3 und 5 gelten nicht fir eine Erinnerungswerbung. Eine

Eri nnerungswerbung liegt vor, wenn ausschliellich nit der Bezei chnung eines
Arzneinmittel s oder zusatzlich mt dem Nanen, der Firma, der Marke des pharnmazeuti schen
Unt er nehners oder dem Hinweis: "Wrkstoff:"geworben wrd.

8§ 4a

(1) Unzul assig ist es, in der Packungsbeil age eines Arzneinittels fir andere
Arzneinmittel oder andere Mttel zu werben

(2) Unzul 8ssig ist es auch, auBerhalb der Fachkreise fur die i mRahnen der
vertragsarztlichen Versorgung bestehende Verordnungsfahi gkeit eines Arzneinittels zu
wer ben.



§ 5

Fir hombopat hi sche Arzneinmittel, die nach dem Arzneinittel gesetz registriert oder von
der Registrierung freigestellt sind, darf nmit der Angabe von Anwendungsgebi eten nicht
gewor ben wer den.

§ 6

Unzul 4ssi g i st eine Werbung, wenn

1. Gutachten oder Zeugni sse verodffentlicht oder erwdhnt werden, die nicht von
wi ssenschaftlich oder fachlich hierzu berufenen Personen erstattet worden sind und
ni cht di e Angabe des Nanens, Berufes und Whnortes der Person, die das Cutachten
erstellt oder das Zeugnis ausgestellt hat, sow e den Zeitpunkt der Ausstellung des
Qut acht ens oder Zeugni sses enthalten

2. auf wi ssenschaftliche, fachliche oder sonstige Verdffentlichungen Bezug genommen
wi rd, ohne dall aus der Werbung hervorgeht, ob die Verdéffentlichung das Arzneinmittel
das Verfahren, die Behandl ung, den Gegenstand oder ein anderes Mttel sel bst
betrifft, fur die geworben wird, und ohne dall der Nane des Verfassers, der Zeitpunkt
der Veroffentlichung und die Fundstell e genannt werden,

3. aus der Fachliteratur entnommrene Zitate, Tabellen oder sonstige Darstellungen nicht
wort getreu Uber nonmen wer den.

§ 7

(1) Es ist unzul 8ssig, Zuwendungen und sonstige Werbegaben (Waren oder Lei stungen)
anzubi et en, anzukundi gen oder zu gewdhren oder als Angehdriger der Fachkreise
anzunehmen, es sei denn, dass

1. es sich bei den Zuwendungen oder Werbegaben um Gegenst &nde von geri ngem Wért,

di e durch eine dauerhafte und deutlich sichtbare Bezei chnung des Werbenden oder
des bewor benen Produktes oder bei der gekennzei chnet sind, oder um geringwertige
Kl ei ni gkei ten handel t;

2. di e Zuwendungen oder Werbegaben in
a) ei nem besti mten oder auf bestimme Art zu berechnenden Cel dbetrag oder
b) ei ner bestimten oder auf bestimmte Art zu berechnenden Menge gl ei cher \Vare

gewahrt werden;
Zuwendungen oder Werbegaben nach Buchstabe a sind fir Arzneinmttel unzul assig,
soweit sie entgegen den Preisvorschriften gewdhrt werden, die aufgrund des
Arzneinmittel gesetzes gelten; Buchstabe b gilt nicht fir Arzneinmttel, deren Abgabe
den Apot heken vorbehal ten ist;

3. di e Zuwendungen oder Werbegaben nur in handel stblichem Zubehér zur Ware oder in
handel siibl i chen Nebenl ei st ungen bestehen; als handel siblich gilt insbesondere
eine imH nblick auf den Wert der Ware oder Leistung angenessene teilweise
oder vol | stéandige Erstattung oder Ubernahme von Fahrtkosten fir Verkehrsmitte
des offentlichen Personennahverkehrs, die i mZusanmenhang mit dem Besuch des
Geschaftsl okal s oder des Orts der Erbringung der Leistung aufgewendet werden darf;

4. di e Zuwendungen oder Werbegaben in der Erteilung von Auskinften oder Ratschl agen
best ehen oder

5. es sich umunentgeltlich an Verbraucherinnen und Verbraucher abzugebende
Zeitschriften handelt, die nach ihrer Auf machung und Ausgestal tung der Kundenwer bung
und den Interessen der verteil enden Person dienen, durch einen entsprechenden
Aufdruck auf der Titelseite diesen Zweck erkennbar machen und in ihren
Her st el | ungskosten geringwertig sind (Kundenzeitschriften).
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Wer begaben fir Angehorige der Heil berufe sind unbeschadet des Satzes 1 nur

dann zul dssig, wenn sie zur Verwendung in der arztlichen, tierdarztlichen oder

phar mazeuti schen Praxis bestinmm sind. 8 47 Abs. 3 des Arzneinittel gesetzes bl ei bt
unber thrt.

(2) Absatz 1 gilt nicht fir Zuwendungen i m Rahnen ausschlieldlich berufsbezogener

wi ssenschaftlicher Veranstaltungen, sofern diese einen vertretbaren Rahnen nicht
Uberschreiten, insbesondere in bezug auf den w ssenschaftlichen Zweck der Veranstaltung
von unt ergeordneter Bedeutung sind und sich nicht auf andere als i m Gesundheitswesen
tati ge Personen erstrecken.

(3) Es ist unzul 8ssig, fiur die Entnahme oder sonstige Beschaffung von Bl ut-,

Pl asma- oder Gewebespenden zur Herstellung von Blut- und Gewebeprodukten und anderen
Produkt en zur Anwendung bei Menschen nit der Zahlung einer finanziell en Zuwendung oder
Auf wandsent schadi gung zu wer ben.

§ 8

Unzul assig ist die Werbung, Arzneinittel im Wge des Tel eshoppi ng oder bestinmte
Arzneinmittel imWge der Einzeleinfuhr nach § 73 Abs. 2 Nr. 6a oder 8§ 73 Abs. 3 des
Arzneinittel gesetzes zu bezi ehen.

§9

Unzul 4ssig ist eine Werbung fir di e Erkennung oder Behandl ung von Krankheiten, Leiden
Kor per schaden oder krankhaften Beschwerden, die nicht auf eigener Wahrnehnung an dem zu
behandel nden Menschen oder Tier beruht (Fernbehandl ung).

§ 10

(1) Fiur verschrei bungspflichtige Arzneinmittel darf nur bei Arzten, Zahnarzten
Ti erarzten, Apothekern und Personen, die nit diesen Arzneinitteln erl aubterwei se Hande
trei ben, geworben werden.

(2) FiUr Arzneimittel, die dazu bestimmt sind, bei Menschen die Schl afl osigkeit oder
psychi sche Stoérungen zu beseitigen oder die Stinmungsl age zu beei nfl ussen, darf
auBBer hal b der Fachkrei se nicht geworben werden.

§ 11

(1) AuRerhalb der Fachkreise darf fur Arzneinittel, Verfahren, Behandl ungen

Gegenst ande oder andere Mttel nicht geworben werden

1. nmit Qutachten, Zeugnissen, wi ssenschaftlichen oder fachlichen Verdffentlichungen
sowie nmt Hi nweisen darauf,

2. mt Angaben, daR das Arzneinmittel, das Verfahren, die Behandl ung, der Gegenstand
oder das andere Mttel arztlich, zahnérztlich, tierarztlich oder anderweitig
fachlich enpfohlen oder geprift ist oder angewendet wird,

3. mt der Wedergabe von Krankengeschichten sowie nmit H nweisen darauf,

4. nmit der bildlichen Darstellung von Personen in der Berufskleidung oder bei der
Ausiibung der Tatigkeit von Angehérigen der Heil berufe, des Heil gewerbes oder des
Arznei ni ttel handel s,

5. nmit der bildlichen Darstellung



a) von Ver &nderungen des mnenschlichen Korpers oder seiner Teile durch Krankheiten,
Lei den oder Kor per schaden

b) der Wrkung eines Arzneimttels, eines Verfahrens, einer Behandl ung, eines
CGegenst andes oder eines anderen Mttels durch verglei chende Darstellung des
Kor per zust andes oder des Aussehens vor und nach der Anwendung,

c) des Wrkungsvorganges eines Arzneinittels, eines Verfahrens, einer Behandl ung,
ei nes Cegenstandes oder eines anderen Mttels am nmenschlichen Korper oder an
seinen Teil en,

6. nit frend- oder fachsprachlichen Bezei chnungen, soweit sie nicht in den allgeneinen
deut schen Sprachgebrauch ei ngegangen si nd,

7. mt einer \Werbeaussage, die geeignet ist, Angstgefuhle hervorzurufen oder
auszunut zen,

8. durch Werbevortrage, nit denen ein Feilbieten oder eine Entgegennahme von
Anschriften verbunden i st,

9. mt Veroffentlichungen, deren Werbezweck m RBverstandlich oder nicht deutlich
erkennbar i st,

10. mit Veroffentlichungen, die dazu anleiten, bestimte Krankheiten, Leiden
Kor per schaden oder krankhafte Beschwerden bei m Menschen sel bst zu erkennen und
mt den in der Werbung bezei chneten Arzneinittel n, Gegenstanden, Verfahren
Behandl ungen oder anderen Mtteln zu behandeln, sowie mt entsprechenden
Anl ei tungen i n audi ovi suel | en Medi en

11. mit AuBerungen Dritter, insbesondere mit Dank-, Anerkennungs- oder
Enpf ehl ungsschrei ben, oder mit H nweisen auf sol che AuBerungen,

12. mit WerbenmaBnahnen, die sich ausschlielllich oder Uberw egend an Ki nder unter 14
Jahren richten,

13. mit Preisausschreiben, Verlosungen oder anderen Verfahren, deren Ergebnis vom
Zufall abhangig ist,

14. durch di e Abgabe von Mustern oder Proben von Arzneimtteln oder durch CGutschei ne
daf or,

15. durch die nicht verlangte Abgabe von Mistern oder Proben von anderen Mtteln oder
Cegenst anden oder durch Cutschei ne dafir.

Fiar Medi zi nprodukte gilt Satz 1 Nr. 6 bis 9, 11 und 12 entsprechend.

(2) AuBRerhalb der Fachkreise darf fur Arzneinittel zur Anwendung bei Menschen ni cht
mt Angaben geworben werden, die nahe | egen, dass die Wrkung des Arzneinmttels ei nem
anderen Arzneimttel oder einer anderen Behandl ung entspricht oder Uberlegen ist.

§ 12

(1) AuBerhal b der Fachkreise darf sich die Werbung fidr Arzneinittel und Medizi nprodukte
ni cht auf die Erkennung, Verhitung, Beseitigung oder Linderung der in Abschnitt A der
Anl age zu di esem Gesetz aufgefdhrten Krankheiten oder Lei den bei Menschen bezi ehen

die Werbung fur Arzneinmittel aul3erdem nicht auf die Erkennung, Verhitung, Beseitigung
oder Linderung der in Abschnitt B dieser Anlage aufgefihrten Krankheiten oder Leiden
beim Tier. Abschnitt A N. 2 der Anlage findet keine Anwendung auf die Werbung fur

Medi zi npr odukt e.

(2) Die Werbung fur andere Mttel, Verfahren, Behandl ungen oder Gegenstande aulierhal b
der Fachkrei se darf sich nicht auf die Erkennung, Beseitigung oder Linderung dieser
Krankhei ten oder Leiden beziehen. Dies gilt nicht fur die Wrbung fur Verfahren oder
Behandl ungen in Heil badern, Kurorten und Kuranstalten.



§ 13

Di e Werbung eines Unternehnens nmt Sitz aulerhalb des Celtungsbereichs di eses Gesetzes
i st unzul assig, wenn nicht ein Unternehnmen mit Sitz oder eine natirliche Person mt
gewdhnl i chem Aufenthalt im Geltungsberei ch di eses CGesetzes oder in ei nem anderen

M tgliedstaat der Européi schen Genei nschaften oder in ei nemanderen Vertragsstaat des
Abkommens Uber den Europdai schen Wrtschaftsraum die nach di esem Gesetz unbeschrankt
strafrechtlich verfol gt werden kann, ausdricklich danit betraut ist, die sich aus

di esem Gesetz ergebenden Pflichten zu Ubernehnen.

§ 14

Wer dem Verbot der irrefuhrenden Werbung (8 3) zuwi derhandelt, wird mit Freiheitsstrafe
bis zu einem Jahr oder nmt Celdstrafe bestraft.

§ 15

(1) Ordnungswi drig handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig

1. entgegen § 3a eine Werbung fir ein Arzneinmttel betreibt, das der Pflicht zur
Zul assung unterliegt und das nicht nach den arzneinmttelrechtlichen Vorschriften
zugel assen i st oder als zugel assen gilt,

2. eine Werbung betreibt, die die nach 8§ 4 vorgeschri ebenen Angaben nicht enthalt oder
entgegen 8 5 nmit der Angabe von Anwendungsgebi eten wirbt,

3. in einer nach 8§ 6 unzul assigen Wise mt Cutachten, Zeugni ssen oder Bezugnahnmen auf
Ver 6f fentli chungen wirbt,

4. entgegen 8§ 7 Abs. 1 und 3 eine mt Zuwendungen oder sonstigen Werbegaben verbundene
Wer bung betrei bt,

4a. entgegen 8 7 Abs. 1 als Angehoriger der Fachkreise eine Zuwendung oder sonstige
Wer begabe anni nmt

5. entgegen 8§ 8 eine dort genannte Werbung betrei bt,

6. entgegen § 9 fir eine Fernbehandl ung wirbt,

7. entgegen § 10 fiur die dort bezeichneten Arzneimttel wrbt,

8. auf eine durch § 11 verbotene Wi se aullerhal b der Fachkreise wrbt,

9. entgegen § 12 eine Werbung betreibt, die sich auf die in der Anlage zu § 12
auf gef Uhrten Krankheiten oder Lei den bezieht,

10. eine nach § 13 unzul assi ge Werbung betrei bt.

(2) Odnungswidrig handelt ferner, wer fahrlassig dem Verbot der irrefuhrenden Werbung
(8 3) zuwi derhandel t.

(3) Die Odnungsw drigkeit nach Absatz 1 kann nmit einer Cel dbule bis zu finfzigtausend
Euro, die Ordnungswi drigkeit nach Absatz 2 mit einer Gel dbuRBe bis zu zwanzi gt ausend
Eur o geahndet werden.

§ 16
Werbemat erial und sonstige Gegenstéande, auf die sich eine Straftat nach § 14 oder

ei ne Ordnungswi drigkeit nach § 15 bezi eht, kdnnen ei ngezogen werden. § 74a des
Straf geset zbuches und 8 23 des Gesetzes Uber O dnungsw drigkeiten sind anzuwenden

§ 17

Das Cesetz gegen den unl auteren Wettbewerb bl ei bt unberihrt.



§ 18

Werbematerial, das den Vorschriften des § 4 nicht entspricht, jedoch den Vorschriften
des Gesetzes in der bis zum 10. Septenber 1998 gel tenden Fassung, darf noch bis zum 31
Marz 1999 verwendet werden.

Anl age (zu 8§ 12)
Krankhei ten und Lei den, auf die sich die Wrbung gemaR 8 12 nicht bezi ehen
dar f

Fundstelle des Originaltextes: BGBlI. | 2005, 2599

A. Krankheiten und Lei den bei m Menschen

1. Nach dem I nf ekti onsschut zgesetz vom 20. Juli 2000 (BG&BI. | S. 1045) nel depflichtige
Krankheit en oder durch nel depflichtige Krankheitserreger verursachte I nfektionen

2. bosarti ge Neubil dungen,

Sucht kr ankhei t en, ausgenonmen Ni koti nabhéngi gkeit,

4. krankhafte Konplikationen der Schwangerschaft, der Entbi ndung und des Whchenbetts.

w

B. Krankheiten und Lei den beim Tier

1. Nach der Verordnung uber anzeigepflichtige Tierseuchen und der Verordnung uber
mel depflichtige Tierkrankheiten in ihrer jeweils geltenden Fassung anzei ge- oder
nmel depflichti ge Seuchen oder Krankheiten

boésarti ge Neubil dungen

bakteriell e Eutererkrankungen bei Kihen, Ziegen und Schafen

Koli k bei Pferden und Ri ndern

Pwn



